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La economia india crecera en
el entorno del 7,5% este afio,
Seguird en proceso de expan-
sion, por lo tanto, aunque sera
sensiblemente menor que el
registrado el afo pasado
(8,5%) a causa de la caida del
sector manufacturero, que re-
presenta el 17% del P1B nacio-
nales y que esta sufriendo los
rigores de la crisis eurcpea, lo
que se ha traducido en una
menor demanda exterior.

No obstante, el Gobierno
indio sigue apostando fuerte
por las manufacturas. “La cai-
da del sector ha sido coyuntu-
raly el apoyo a las manufactu-
ras forma parte de la estrate-
gia gubernamental de promo-
ver la industrializacion del
pais y crear 100 millones de
puestos de trabajo para mano
de obra cualificada”, explica
Teresa Solbes, consejera eco-
nomica y comercial de la em-
bajada espaiiola en Nueva
Delhi. Se trata de movilizar
mano de obra de la agricultu-

ra(quedaempleoal 60%dela
poblacidn activa) y promover
una mayor especializacion de
los trabajadores.

Como parte de esa misma
estrategia, el Ejecutivo indio
también esta apostando fuer-
te por lo que se ha denomina-
dola indigenizacién de lapro-
duccion, conleyes que favore-
cenla produccion local.

Dentro de ese escenario,
Solbes asegura que “hay
oportunidades para las em-
presas espafiolas en sectores
como la automocion, los bie-
nes de consumo, las energias
renovables o la produccién de
bienes de equipo”. No obstan-
te, la consejera economica in-
siste en la necesidad de cono-

Expansion
“Invertir en India exige experiencia,
tiempo y musculo financiero”

ENTREVISTA TERESA SOLBES Consejera Econdmica y Comercial de Espafia en Indla/ " |2 automocion ¢ los bienes de
consumo ofrecen buenas perspectivas para las empresas espafiolas, pero la cautela es fundamental”.

cer bien las particularidades
del mercado indio antes aven-
turarse. “India no es un pais
nada facil, es preciso llegar
con ventaja competitiva y
misculo financiero porque
hay que hacer frente a mu-
chos costes legales y consulto-
ria; hay mucha burocracia,
con normativas locales y re-
gionales que hay que conocer
y que exigen estar constante-
mente asesorado”, explica.
En cuanto a la estrategia
mas adecuada para adentrar-
se en el mercado indio, la con-
sejera explica que depende
del sector en el que se quiera
emprender un negocio: “En
los sectores donde es preciso
tener trato directo con el Go-
bierno, es mejor tener un so-
cio local”. Por el contrario, en
las 4reas en las que se permite
inversion extranjera al 100%,
la mejor opcion es la implan-
tacién total. Eso si, “cuando se
decide emprender un nego-
cio en India, es preciso buscar
undirectivo de alli”, afiadio.
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Teresa Solbes, consejera econdémica y comercial de Espafia en India.

Un centenar
de experiencias
exitosas

Méas de un centenar de
empresas espafiolas estan
afincadas en India, segtin los
datos del lcex. Destacan

. grandes firmas como El Corte

_ Ingiés, BBVA, Banco Sabadell,

La Caixa, Gamesa, Isolux,
ACS, Indra, Fagor o Roca.
Destaca la presencia de
empresas de ingenierfay
construccion. “También hay
muchas compafifas que estén
mirando al mercado indio,
pero que ain no se han

- implantado en el pais’, matiza
Teresa Solbes,
Espafia duplica
las exportaciones
de alimentos
por valor de 10 millones de

El Plan India, suscritoen 2010 euros, cifra que rozé los 20
por el icex, ef Ministerio de millones en 2011 (con datos
Agricutturay MedioRuraly  contabilizados hasta
Marino, ka Federacién noviembrre). Seguin explica
Espafiola de Industrias de Pilar Paredes Feméndez,
Alimentacidny Bebidasylos  directora adjuntade la
organismos de promocidnde division de productos
once comunidades agroalimentarios del Instituto
autdnomas, estd cumpliende  de Comercio Exterior "los
sus metas con holgura. alimentos espafioles que mas
En el momento de su firma, crecimiento han
se marco el objetivo de experimentado en cuanto a
duplicar en tres aftos las sus exportaciones hacia india
exportaciones espafiolas son el aceite de oliva, las
hacia India, reto que se ha aceitunas y los vinos,
logrado ensolodos afos. En  seguidos de las cames, los
2009, Espafia exportaba a dulces y las bebidas no
ese pais alimentosy bebidas  alcohdlicas”.



